Zusammenfassung Workshop ,, Sponsoring “ anlasslich der
Tagung der Vorsitzenden der 6rtlichen Helfervereinigungen
gemeinsam mit der Landeshelfervereinigung SH

am 09.09.06

Sponsoring von sponsa (lat. Verlobte) :

Unter Sponsoring versteht man die Zuwendung von Finanzmitteln, Sach— und / oder
Dienstleistungen durch Unternehmen oder Private ( Sponsoren ) an eine Einzelperson,
eine Gruppe von Personen, Organisationen oder Institutionen (Gesponsorte), gegen
die Gewahrung von Rechten zur kommunikativen Nutzung von Projekten, Personen,
der Organisation, der Institution und / oder Aktivitaten des Gesponsorten auf der Basis
einer vertraglichen Vereinbarung (Sponsorship), mit der regelméafig auch eigene
(unternehmensbezogene) Ziele verfolgt werden.

Leistung < - > Gegenleistung

Abgrenzung zum Begriff Spende !!

Ideen dazu:

Tag der offenen Tir => Forderung vor Ort durch ortsanséssige Firmen

Sparkassen => Fordertopfe vor Ort

Motto: ,, Aus der Region in die Region “ fihrt dazu, dass Firmen haufig zweckgebunden
nur fir die Region spenden / fordern

Unternehmen wollen Transparenz (Bundesbehdrde transparent machen)

Grundsatz der ebenengerechten Spendenannahme und Verwendung misste gewahrt bleiben:

LV bzw. Landeshelfervereinigung => landesweit, (iberregional
OV bzw. drtliche Helfervereinigung => regional

Medienwirksamkeit:
Hinweis auf Homepage
Internet +— Presse (unbewusste Aufmerksamkeit)

v

Homepage (bewusste Recherche)

Events aufbereiten zukunftige Events vorstellen, fiir
und nachhaltig vorhalten die Sponsoren gesucht werden

= Sponsoringinteresse wecken



Verlinkung Internetseite LV HH, MV, SH und Homepage Landeshelfervereinigung
ist wiinschenswert; unter Link ,, Sponsoring *“ musste Homepage Landeshelfervereinigung
unter Google erscheinen

Anknupfungspunkte Gber das Produkt THW:

- Zuverlassigkeit (Stadtwerke, Stromerzeuger)
- Technik (DEKRA, Drager)

- Schnelligkeit

- Jugend

- Sicherheit (Provinzial / Versicherungen)

Wo gibt es Parallelen zwischen Produkt THW und Firmenimage ?
Was kdnnen wir wie tun:

- personliche Anknipfungspunkte

- Verknupfung zwischen Orts - / und Landesebene

- Veranstaltungen anbieten und einladen (was ist mit Spende passiert)
- Recherche Uber Strukturen im Betrieb / Unternehmen

- Pflege von Sponsoren / Spendern (Nachhaltigkeit)

Mehr Informationen / Transparenz Uber die Stiftung THW ist gewlnscht;
auch unter dem Aspekt, dass den Férderern mehrere Varianten tiber Spendenadresse
angeboten werden kénnen.

Bessere Zusammenarbeit zwischen értlichen Helfervereinigungen und
Landeshelfervereinigung in der Sacharbeit.
Funktionsbezogene Lehrgange waren winschenswert (ggf. bundesweit ?7?)



